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Grofde Biihne fiir kalte Getrinke

DER GETRANKEHANDEL setzt zunehmend Kihimoébel
ein und findet daflr leistungsstarke Losungen.

Bernd Liening

ei der Modernisierung

ihrer Verkaufsflichen

bauen viele Getrinke-

hindler das Angebot

vorgekiihlter Getrdnke
aus. Die Hersteller von Kiithlmdb-
beln bestitigen eine wachsende
Nachfrage in diesem Bereich. ,Wir
sehen, dass Getrinke immer hiu-
figer gekiihlt angeboten werden®,
sagt Joachim Dallinger, Leiter Pro-
duktmanagement & Marketing bei
Epta Deutschland. Das sei ein
zusitzlicher Service, der vom Ver-
braucher auch gern angenommen
werde, um die kiihlen Drinks zu
Hause direkt genieffen zu kinnen.
Griflere Mengen an vorgekiihlter
Kasten- und Fassware sind auf pri-
vaten Festen oder spontanen
Grillpartys erste Wahl. Viele Ver-
braucher suchen fir solche
Events gezielt einen Markt aus,
der das anbietet. Fiir die Nachriis-
tung in bestehenden Abholmark-
ten oder Getrinkeabteilungen des
LEH eignen sich steckerfertige
Kiihlmiibel besonders gut, weil sie
schnell in den Verkaufsraum inte-
griert werden kiinnen.

Wachsender Stellenwert

In den rund 500 Mirkten von
Getrinke Hoffmann - rund 300
werden von selbststandigen Han-
delspartnern gefiihrt - haben ge-
kiihlte Getrinke .einen hohen,
sogar deutlich gewachsenen 5tel-
lenwert®, bestdtigt Mario Bene-
dikt, Geschiftsfithrer von Getrin-
ke Hoffmann. .Insbesondere in
warmen, sommerlichen Wochen
erleben wir bei den in Sichtwahl
platzierten To-go-Flaschen und
-Dosenartikeln saisonale Verkaufs-
spitzen, wihrend die Peaks bei
vorgekiihlter Fassware fiir geplan-
te Veranstaltungen etwas gering:

fiigiger ausfallen.” Innerhalb des
Angebots von aktuell 7.700 Arti-
keln hat Getrinke Hoffmann den
Anteil vorgekiihlter Ware entspre-
chend erfolgreich ausgebaut. Bei
alkoholfreien Getriinken stammen
die absatzstirksten Artikel won
bekannten Softdrink-Herstellern;
auch Energydrinks gehiren zu
den Schnelldrehern - bevorzugt
in leichten PET-Flaschen bezie-
hungsweise praktischen Getrdn-
kedosen. Bei Mineralwissern grei-
fen Kunden ebenfalls vorrangig
zu PET-Gebinden. Im Bierbe-
reich dominierten Glas-Mehrweg-
flaschen und Getrinkedosen von
national bekannten Marken, ver-
schiedenen Hellbieren sowie regi-
onal beliebten Marken. Benedikrt:

oIn Berlin als Keimzelle unserer
Getrinkefachmarktgruppe sind
das beispielsweise Berliner Pils-
ner, Berliner Radler oder Berliner
Kindl*

Effiziente Kihlung

Der Einsatz moderner, energie-
effizienter und somit ressourcen-
schonender Kiihltechnik hat bei
Hoffmann schon seit vielen Jahren
einen hohen Stellen-
wert «nicht erst
seit der massiven
Kostensteigerungen
fiir Energie und
Strom  beziehungs-
weise der zuneh-
menden Bedeutung
von Nachhaltigheit
und Klimaschurz®,
wie Benedikt betont.

Ebenfalls wichtig
sei ein moiglichst ge-
ringer Gerduschpe-
gel insbesondere bei
Kiihltheken und Sichtkihlschrin-
ken auf der Fliche, die der Ge-

trinkehdndler vorrangig im Um-
feld der Kassenbereiche platziert.
Auch auf eine moglichst einfache,
praktische Handhabung fiir so-
wohl die Marktleiter als auch na-
tiirlich die Verbraucher lege man
grofen Wert. ,Nicht zuletzt spielt
die Gestaltung (Design, Ausleuch-
tung etc.) eine wichtige Rolle,
wenn wir uns nach ausgiebigen
Modelltests flir Neugerite ent-

scheiden - und am Ende natiirlich
auch deren Beschaffungskosten®,
50 Mario Benedikr.

Vielfaltige Lésungen

Die Hersteller kommen diesen
vielfiltigen Anforderungen bei
der Entwicklung moderner Kiihl-
lsungen fiir Getrinke entgegen.
Bei den Schrinken und Vitrinen
sind zum Beispiel die Etageren

speziell fiir die
platzsparende und
gleichzeitig gut

sichtbare Lagerung
von Flaschen, Dosen
und anderen Gebin-
den ausgelegt. Um-
fangreich ist auch
das Angebot an
Kiihlzellen, die es in
vielen funktionalen
Varianten gibt, etwa
als begehbare Kiihl-
zelle oder als boden-
tiefe Kiihlmobel fiir
Getriinkekisten. Ein einladendes
und wverkaufsforderndes Design
spielt ebenfalls eine wichtige
Rolle. Optimalerweise bilden die
Kihlmdbel und -zellen keinen
JJremdkdrper® im Markt, son-
dern harmonieren mit dem laden-
baulichen Gesamtkonzept. Um
das zu gewihrleisten, {ibernimmt
EptaConcept die Gestaltung eines
kompletten Getriankemarktes



¢

Getrinke Zeitung Epta

oder einer Getrinkeabteilung im
Verkaufsraum eines Supermark-

tes. Joachim Dallinger: .Dabei ge-
hen Funktionalitit und Asthetik
Hand in Hand, und wir ermogli-
chen es den Hindlerinnen und
Hindlern, ihre eigene Identitdt in
die Gestaltung einfliefen zu las-
sen.”

MNachhaltiges Platzwunder

Eptd bietet speziell fiir die Ge-
trinkekiihlung vier verschiedene
Losungen an: vom
kleinen Weinkiihler
bis zum Roll-in-Re-
gal, in dem sogar
Bierfisser Platz fin-
den. Das steckerfer-
tige Kiihlregal .Tan-
go Ultra/MultiFresh
Perform® der Epta
Marken Costan/

Bonnet MNéve er-

reicht in der Version

mit zwei Tiren und

einer Lange von 125

cm die bestmigliche

Energiceffizienzklasse A. Das ho-
he Midbel verbraucht 40 Prozent
weniger Energie als das Vor-
gangermodell, unter anderem
weil Epia spezielle Komponenten
wie Kompressoren mit variabler
Geschwindigkeit, Panorama-Sei-
tenteile und LEDs vom Typ Value
verwendet. Tango Ultra/Multi-
Fresh Perform verfiigt aufterdem
iiber eine 10 Prozent hihere
Lagerkapazitit. Das Mdbel der
LSlimFit-/MultiCity *-Produktfami-

lie ist mit zwei, drei oder vier
Tiren sowie in zwel Tiefen (74
und 88 em) verfiigbar und punk-
tet auch in Sachen Machhaltig-
keit, weil es mit dem natiirlichen
Kiltemittel Propan betrieben
wird. Vollstindig aus Edelstahl ist
HBallet Ultra/Multiwine Perform®,
das steckerfertige Kiihlregal fiir
Rot- und Weiflweine. Nicht nur
die Aufienseiten, sondern auch
die Innenausstat-
tung und die Etage-
ren sind aus rostfrei-
em Edelstahl. In
Kombination  mit

den optional erhile-
lichen Flaschenstop-
pern unterstreiche
das Mobel die Wer-
tigkeit der Weine.
Fiir die Lagerung be-
sonders edler Trop-
fen sind die T{ren
abschliefibar, und
die Temperatur ldsst
sich an die prisentierten Weinsor-
ten anpassen. Die LED-Leuchten
Value, massive Seitenteile und das
Tiirenmodell Value sorgen dafiir,
dass der Weinkiihler die Energie-
effizienzklasse B erreicht. Zum
Vergleich der Energieeffizienz-
klassen: Das geschlossene Kiihlre-
gal GranVista/SkyView* erreicht
die Klasse B und verbraucht ge-
geniiber einem Modell der Klasse
C 26 Prozent weniger Energie. Um
das zu erreichen, hat Eptd unter

anderem die Isolierung und die
Tiirdichtungen wverbessert und
Ventilatoren mit variabler Ge-
schwindigkeit eingebaut.

Individuelle Konzepte

Im Programm der Viessmann
Kiihlsysteme GmbH gibt es je
nach Bedar{ verschiedene Kiihl-
mébelvarianten oder Kiihlzellen
speziell fiir Getrinke. Viessmann
ist darauf eingestellt, dass viele
Handelskunden auch fiir die Ge-
trinkekiihlung einen individuel-
len Lisungsansatz zu ihren Vor-
stellungen und Marktlayouts er-
warten. ,,Ein modernes Design ist
dabei sehr hilfreich fiir die Steige-
rung des Warendrucks zum Ver-
kauf der Getrinke, allerdings soll-
ten die Kihlmobel nicht domi-
nant wirken und die Produkte des
Marktbetreibers in den Vorder-
grund stellen”, sagt Marketingma-
nagerin Stefanie Noritzsch. Darti-
ber hinaus seien die Einzelhind-
ler aktuell ,sehr stark fokussiert
auf Energieeinsparungen und Lo-
sungsansdtze, um die Life-Cycle-
Kosten zu reduzieren und einen
schnelleren Return on Investment
zu erreichen”. Viessmanns Pro-
dukt- und Serviceportfolio bein-
haltet zentralgekiihlte wie auch

steckerfertige Kihlmobel, Kiihl-
systeme und Kiihlzellen sowie
Zubehor und Service. Der Unter-
nehmensbereich Viessmann Kiihl-
losungen beschéftigt in Europa
fast 1.700 Kiltefachleute, Die Pro-
dukte werden in Deutschland und
Finnland gefertigt und sind durch
lokale Vertriebsbiiros in 20 Lin-
dern in Europa vertreten.

Digitalisierte Kihlung

Carrier Commercial Refrige-
ration will den Energieverbrauch
der Geriite und Mibel weiter sen-
ken und hat eigens dafiir im ver-
gangenen Jahr ein neues Pro-
gramm gestartet. Neben beson-
ders sparsamen  Kihlmdbeln
wurde im Oktober 2022 auf der
Messe Chillventa in Nilrnberg das
neue Service- und Aftermarket-
Angebot ,BluEdge* vorgestellt,
das digitale Dienste wie Ferniiber-
wachung und Energieoptimie-
rung anbietet. Damit sst sich si-
cherstellen, dass Kiltemaschinen
kontinuierlich und mit maximaler
Effizienz arbeiten. Carrier hat als
Ziel ausgegeben, den CO2-Fuffab-
druck seiner Kunden bis 2030 um
mehr als eine Gigatonne zu redu-
zieren.

't In unseren

Markten haben
geklhlte Getran-
ke einen hohen,
deutlich gewach-
senen Stellen-
wert,

Mario Benedikt,
Getranke Hoffmann

Der Einzel-
handel achtet
zurzeit besonders
auf den Energie-
verbrauch von
Kihimobeln.

Joachim Dallinger,
Epta
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Fur den Getrankehandel werden gekohlte Getranke immer wichtiger. Fir die entsprechende Kihlung sollen nachhaltige, effiziente Gerdte sorgen

Getranke Zeitung, 11.05.2023
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